AUSSENWERBUNG

EGMBH

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
(Stand: Dezember 2025)

§ 1 Geltungsbereich, Vertragsgrundlagen

1. Diese Allgemeinen Geschéaftsbedingungen (,AGB*) gelten
fur alle Vertrage zwischen der SCHWARZ-Aulenwerbung
GmbH (,Auftragnehmer®) und ihren Kunden (,Auftraggeber")
Uber die Durchfiihrung befristeter AuRenwerbekampagnen auf
analogen Werbetragern (Plakatanschlag) in der Bundesrepub-
lik Deutschland.

2. Die AGB gelten ausschliel3lich gegeniiber Unternehmern im
Sinne von § 14 BGB, juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts oder 6&ffentlich-rechtlichen Sondervermégen.

3. Abweichende, entgegenstehende oder erganzende Allge-
meine Geschéftsbedingungen des Auftraggebers werden nicht
Vertragsbestandteil, es sei denn, der Auftragnehmer stimmt ih-
rer Geltung ausdricklich in Textform zu.

4. Erganzend zu diesen AGB gelten:
— die jeweils glltigen Preislisten,
— Produkt- und Formatibersichten,

— technische Merkblatter und Spezifikationen (z. B. ,Plakate
drucken und liefern®, technische Vorgaben fir City-Light-For-
mate).

5. Diese AGB gelten in der jeweils aktuellen Fassung auch fiir
alle zuklinftigen Vertrage zwischen den Parteien, ohne dass
erneut auf sie Bezug genommen werden muss, sofern sie dem
Auftraggeber bei Vertragsschluss bekannt waren oder hatten
bekannt sein mussen.

6. Fur Vertrage Uber Dauerwerbung mit Laufzeiten ab 12 Mo-
naten, die sich automatisch verlangern, gelten erganzend bzw.
abweichend besondere AGB ,Dauerwerbung“ des Auftragneh-
mers. Im Kollisionsfall gehen die AGB ,Dauerwerbung” diesen
AGB vor.

7. Bei Widerspriichen zwischen Einzelvertrag, Auftragsbesta-
tigung, diesen AGB sowie Preislisten/technischen Merkblat-
tern gilt folgende Rangfolge:

1. individuelle Vereinbarungen im Einzelvertrag,
2. Auftragsbestatigung,
3. diese AGB,

4. Preislisten, Produkt- sowie technische Unterlagen.

§ 2 Vertragsgegenstand, Werbetrager, Subunternehmer

1. Vertragsgegenstand ist die Durchfiihrung von Au3enwerbe-
leistungen auf analogen Werbetragern, insbesondere:

Allgemeinstellen (AS): Saulen oder Tafeln zur Anbringung
von Plakaten jeweils mehrerer Werbungtreibender

Ganzstellen (GS): Saulen zur Anbringung von Plakaten je-
weils eines Werbungtreibenden

GroRflachen (GF): Tafeln zur Anbringung jeweils eines Pla-
kates im 9 m2-Format

CityStars (CS): Tafeln zur Anbringung jeweils eines Plakates
im 9 m2-Format (Querformat), die sich auf einer MonofuRkon-
struktion in ca. 2,5 m Héhe befinden

Citylight-Poster (CLP): Verglaste Vitrinen zur Anbringung ei-
nes Plakates im 2 m2-Format

Citylight-Saulen (CLS): Verglaste Saulen zur Anbringung von
zwei Plakaten im 2 m2-Format oder einem Plakat im 4 m2-For-
mat

2.2 Die genannten Plakatformate entsprechen den vom Deut-
schen

Normenausschuss fiir Papierformate festgelegten Normen
(DIN 683).

2.3 Das PlakatgrundmalR ist DIN A1 (59 x 84 cm). Alle grof3e-
ren Plakatformate ergeben sich aus dem Mehrfachen des
Grundmales. Abweichend gilt bei CLP ein Plakatgrundmaf
von 118,5 x 175 cm. Die MaRe werden in der Reihenfolge
Breite x Hohe (B x H) angegeben.

3. Der Leistungsumfang des Auftragnehmers umfasst, sofern
im Einzelfall nichts Abweichendes vereinbart ist, die einmalige
Anbringung (Aushang) der vom Auftraggeber bereitgestelliten
Werbemittel zu Beginn des vertraglich vereinbarten Aushang-
zeitraums sowie die wahrend dieses Zeitraums im Rahmen ei-
nes ordnungsgemafien Geschéaftsbetriebs vorzunehmende
Kontrolle und Instandhaltung der Aushange (einschlief3lich
Ausbesserung und Erneuerung beschadigter Plakate).

Mit Ablauf des vereinbarten Aushangzeitraums gilt die vertrag-
lich geschuldete Medialeistung als vollstandig erbracht. Ein
Anspruch des Auftraggebers auf gesonderte Abdeckung,
Neutralisierung oder Entfernung der Plakate besteht nicht; die
Plakate verbleiben vielmehr grundséatzlich so lange im Aus-
hang, bis sie im Rahmen eines nachfolgenden entgeltlichen
Auftrags uberklebt /ausgewechselt werden.

3a. Eine uber den vereinbarten Aushangzeitraum hinausge-
hende Sichtbarkeit der Plakate stellt eine nicht geschuldete
Mehrwirkung ohne zusatzlichen Vergitungsanspruch des Auf-
tragnehmers sowie ohne weitergehende Leistungspflichten
dar und begriindet insbesondere keine Anspriche des Auf-
traggebers auf eine bestimmte Aushangdauer, Abdeckung
oder Abrdumung.

4. Ein Anspruch auf bestimmte Einzelstandorte, bestimmte
Sichtbeziehungen oder bestimmte Umfeldstrukturen besteht
nur, sofern diese ausdricklich in Textform bestatigt wurden.
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5. Der Auftragnehmer ist berechtigt, sich zur Erfiillung seiner
vertraglichen Pflichten geeigneter Subunternehmer zu bedie-
nen. Hierdurch werden die vertraglichen Pflichten gegeniiber
dem Auftraggeber nicht eingeschrankt.

6. Der Auftragnehmer ist berechtigt, einzelne Standorte inner-
halb eines gebuchten Netzes aus sachlichen Griinden (z. B.
Bau-, Sanierungs- oder AbrissmaRnahmen, Wegfall von Ge-
nehmigungen, behdrdliche Auflagen oder Vorgaben des
Standortinhabers) durch gleichwertige Standorte im gleichen
Gebiet zu ersetzen. Geringfiigige Veranderungen in der Zu-
sammensetzung oder raumlichen Verteilung eines Netzes be-
rechtigen den Auftraggeber nicht zur Kiindigung, Minderung
oder Geltendmachung von Schadensersatz, sofern der verein-
barte Werbewert im Wesentlichen erhalten bleibt.

§ 3 Vertragsschluss, Agenturen, Ablehnungsrecht

1. Angebote des Auftragnehmers sind freibleibend. Ein Vertrag
kommt erst durch schriftliche oder in Textform erteilte Auftrags-
bestatigung oder durch Beginn der Leistungserbringung zu-
stande.

2. Auftrage von Agenturen oder Werbemittlern werden nur an-
genommen, wenn der Werbungtreibende und die beworbene
Produktgruppe/Marke benannt werden.

3. Erfolgt die Beauftragung lber eine Agentur/einen Vermittler,
kommt der Vertrag grundséatzlich zwischen Agentur/Vermittler
und Auftragnehmer zustande, sofern nicht ausdriicklich etwas
anderes vereinbart ist. Die Agentur tritt mit Vertragsschluss
ihre Forderungen gegen den Werbungtreibenden in Hohe der
Forderungen des Auftragnehmers sicherungshalber an den
Auftragnehmer ab; der Auftragnehmer nimmt die Abtretung an.

4. Der Auftraggeber hat bei Auftragserteilung den Werbung-
treibenden, die Produktgruppe, den Aushangzeitraum sowie
die Motivbezeichnung anzugeben und die technischen Vorga-
ben einzuhalten.

5. Der Auftragnehmer kann Auftrdge ganz oder teilweise nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen ablehnen,
insbesondere wenn:

— der Inhalt gegen gesetzliche oder behdrdliche Bestimmun-
gen verstoRt,

— die Werbung extremistische, diskriminierende, rassistische
oder verfassungsfeindliche Inhalte aufweist,

— die Werbung grob geschmacklos ist oder den Interessen der
Personen/Unternehmen, auf dessen Grundbesitz sich der
Werbetrager befindet, zuwiderlauft. Stellt sich nach Vertrags-
schluss heraus, dass einer der vorgenannten Griinde vorliegt,
kann der Auftragnehmer den Vertrag ganz oder teilweise kiin-
digen oder von ihm zurlcktreten, sofern der Auftraggeber nicht
innerhalb einer gesetzten Frist ein zulassiges Ersatzmotiv lie-
fert.

§ 4 Aushangzeitraum, Beleuchtung, Toleranzen

1. Die Plakatierung erfolgt:
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—bei AS, GS, GF grundsatzlich im Dekaden-Rhythmus,
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— bei CLP/City-Light-Formaten in der Regel im Wochenrhyth-
mus, gemal dem jeweils geltenden Terminplan (Dekaden-
/Wochenplan) des Auftragnehmers.

2. Aus technischen und logistischen Griinden (z. B. Sonn- und
Feiertage, Witterung, Tourenplanung) kann der tatsachliche
Aushang bis zu drei Werktage vor oder nach dem geplanten
Termin beginnen bzw. enden, ohne dass hieraus Anspriiche
auf Minderung, Gutschrift oder Schadensersatz entstehen.

3. Dekaden, die aufgrund des Jahreswechsels 14 Kalender-
tage umfassen, werden gegentber Werbemittlern (Spezial-
mittlern) mit 11 Tagen berechnet; Plakatierungsausfalle von
bis zu drei Tagen innerhalb solcher Dekaden gelten als ver-
tragsgeman.

4. Die Be- bzw. Hinterleuchtung beleuchteter Werbetrager (z.
Bsp. CLP/CLS) erfolgt nach Einbruch der Dunkelheit; Abschal-
tungen in den Nachtstunden (insbesondere ab ca. 23:00 Uhr)
bleiben vorbehalten. Eine Ausleuchtungsquote von mindes-
tens 90 % der vorgesehenen beleuchteten Flachen gilt als ver-
tragsgemafe Erfiillung.

5. Reduzierungen, Austausche oder Nichtplakatierungen von
bis zu 1,75 % der beauftragten Aushange, die der Auftragneh-
mer nicht zu vertreten hat, gelten als vertragsgemafe Leis-
tung. Bei Netzbuchungen (z. B. AS-, CLP-Netze) ist eine Uber-
oder Unterschreitung der Aushangzahl von bis zu 3 % ver-
tragsgeman.

6. Ein Konkurrenzausschluss (Ausschluss konkurrierender
Werbemotive im Umfeld) wird grundséatzlich nicht zugesichert;
der Auftragnehmer bemiiht sich jedoch, unmittelbare Neben-
einander-Platzierungen direkter Wettbewerber nach Mdglich-
keit zu vermeiden.

§ 5 Werbemittel, technische Vorgaben

1. Der Auftraggeber stellt auf eigene Kosten die zur ordnungs-
gemalen Plakatierung erforderliche Anzahl von Plakaten, an
die vom Auftragnehmer mitgeteilten Versandanschriften zur
Verfiigung, zuzlglich einer Ersatzmenge von mindestens 10
%, jedoch mindestens zwei Exemplare je Motiv.

2. Die Plakate missen den technischen Vorgaben des Auftrag-
nehmers und den einschlagigen Branchenstandards entspre-
chen (Papierqualitat, Format, Nassklebeeignung, Konfektio-
nierung, Mappung etc.). Bei mehrteiligen Plakaten, die nicht
nach dem Ublichen Euro-Klebesystem gefertigt sind, kann der
Auftragnehmer fur witterungsbedingte Schaden und Klebeaus-
falle keine Gutschriften gewahren.

3. Lieferfristen

— GF/GS/AS: gefalzt und gemappt, spatestens 10 Arbeitstage
vor dem Vorplakatierungstermin des A-Blocks der gebuchten
Dekade,
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— CLP/City-Light: plano auf Palette bzw. gerollt im Karton, spé-
testens 10 Kalendertage vor dem Vorplakatierungstermin der
gebuchten Woche.

4. Jeder Plakatsendung sind mindestens folgende Angaben
beizufligen:

— Druckerei (Name, Anschrift, Kontakt),
— Werbungtreibender und ggf. Agentur,
— Motivbezeichnung (Marke/Produkt),
— Aushangzeitraum (Dekade/Woche),

— Format, Stlickzahl, Zuordnung von gebuchten Netzen bzw.
Standorten.

5. Mehrkosten und Verzégerungen infolge verspateter, unvoll-
standiger oder technisch ungeeigneter Plakatlieferungen so-
wie infolge fehlender oder unklarer Plakatierungsanweisungen
gehen zu Lasten des Auftraggebers.

6. Kann der Auftragnehmer den Auftrag nicht oder nicht frist-
gemal durchfiihren, weil Werbemittel nicht, verspatet oder
nicht in ausreichender Menge/Qualitat geliefert werden, ent-
bindet dies den Auftraggeber nicht von der Zahlungspflicht; er-
sparte Aufwendungen werden angerechnet.

7. Nicht verbrauchte Plakate werden auf schriftlichen Wunsch
des Auftraggebers innerhalb von zwei Wochen nach Aushan-
gende auf dessen Kosten zurlickgesendet. Erfolgt keine frist-
gerechte Rickforderung, gehen sie entschadigungslos in das
Eigentum des Auftragnehmers uber und kénnen vernichtet
werden.

§ 6 Verantwortung fiir Inhalte, Rechte Dritter

1. Der Auftraggeber tragt die alleinige Verantwortung fir Inhalt,
Gestaltung und rechtliche Zulassigkeit der Werbemittel.

2. Der Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, Werbemittel auf in-
haltliche oder rechtliche Zulassigkeit zu prufen.

3. Der Auftraggeber sichert zu, dass durch die Nutzung der
Motive keine Rechte Dritter verletzt werden, insbesondere
keine Urheber-, Marken-, Personlichkeits- oder wettbewerbs-
rechtlichen Bestimmungen.

4. Der Auftraggeber stellt den Auftragnehmer sowie die jewei-
ligen Standortinhaber von samtlichen Anspriichen Dritter frei,
die aus der inhaltlichen oder rechtlichen Ausgestaltung der
Motive resultieren, einschliel3lich angemessener Kosten der
Rechtsverteidigung.

5. Der Auftragnehmer ist bis auf Widerruf berechtigt, die Motive
des Auftraggebers zu Dokumentations-, Referenz- und Eigen-
werbezwecken (z. B. in Prasentationen, Broschiren, Online-
Auftritten) unentgeltlich zu nutzen, soweit dem nicht Gberwie-
gende berechtigte Interessen des Auftraggebers entgegenste-
hen.

WG MBH
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§ 7 Politische Werbung

1. Der Auftragnehmer nimmt Auftrage politischer Parteien und
sonstiger politischer Akteure grundsatzlich an, soweit die Mo-
tive und Inhalte rechtlich zuldssig sind und nicht gegen diese
AGB oder berechtigte Interessen von Standortinhabern versto-
Ren.

2. Bei politischer Werbung im Sinne der Verordnung (EU)
2024/900 Uber die Transparenz politischer Werbung verpflich-
tet sich der Auftraggeber, samtliche gesetzlich geforderten
Transparenzinformationen vollstandig, richtig und rechtzeitig
bereitzustellen und die erforderlichen Kennzeichnungen im
Motiv umzusetzen (insbesondere Angaben zum Sponsor,
Kontaktdaten, Bezug zu Wahlen/Abstimmungen).

3. Kommt der Auftraggeber diesen Pflichten nicht oder nicht
rechtzeitig nach, ist der Auftragnehmer berechtigt, den Aus-
hang zuriickzuhalten oder abzubrechen. Die Vergitungspflicht
bleibt unbertiihrt; ersparte Aufwendungen werden angerech-
net.

4. Der Auftraggeber stellt den Auftragnehmer und die Standor-
tinhaber von samtlichen Anspriichen, Bu3geldern und sonsti-
gen Sanktionen frei, die aus Verstdé3en gegen Transparenz-,
Kennzeichnungs- und Informationspflichten politischer Wer-
bung resultieren.

5. unabhéangig davon behalt sich der Auftragnehmer das Recht
vor, einzelne politische Motive nach einheitlichen, sachlich ge-
rechtfertigten Grundséatzen abzulehnen, insbesondere bei ext-
remistischen, diskriminierenden oder verfassungsfeindlichen
Inhalten.

§ 8 Preise, Preislisten, Zahlungsbedingungen

1. Es gelten die Preise gemal der zum Zeitpunkt der Auf-
tragserteilung bzw. Vertragsbestatigung gliltigen Preisliste des
Auftragnehmers, soweit nicht im Einzelfall abweichend in Text-
form besondere Konditionen vereinbart sind.

2. Samtliche Preise verstehen sich als Nettopreise zuzuglich
der jeweils geltenden gesetzlichen Umsatzsteuer.

3. Sofern nicht ausdriicklich anders ausgewiesen, beinhalten
die Preise fir Kampagnenbuchungen sowohl die Medialeis-
tung als auch die anteiligen technischen Kosten (Aushangkos-
ten).

4. Rechnungen sind, sofern keine Vorkasse vereinbart ist, mit
Aushangbeginn, spatestens jedoch innerhalb von 14 Tagen
nach Rechnungsdatum ohne Abzug zur Zahlung fallig.

5. Bei Zahlungsverzug ist der Auftragnehmer berechtigt, Ver-
zugszinsen in gesetzlicher Héhe sowie angemessene Mahn-
kosten zu berechnen und weitere Leistungen nur gegen Vor-
kasse auszufiihren oder zuriickzuhalten.

6. Bei begriindeten Zweifeln an der Zahlungsfahigkeit oder -
willigkeit des Auftraggebers ist der Auftragnehmer berechtigt,
noch ausstehende Leistungen nur gegen Vorauszahlung und
Ausgleich samtlicher offener Forderungen zu erbringen.
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7. Eine Aufrechnung gegen Forderungen des Auftragnehmers
ist nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten For-
derungen zuldssig. Ein Zurlickbehaltungsrecht besteht nur we-
gen Anspriichen aus demselben Vertragsverhaltnis.

§ 9 Sonderleistungen

1. Standardleistung des Auftragnehmers ist der Aushang der
Plakate wahrend des gebuchten Aushangzeitraums gemaf
Auftragsbestatigung sowie die Instandhaltung wahrend dieses
Zeitraums. Nach Ablauf des gebuchten Aushangzeitraums
werden die Plakate nicht automatisch abgedeckt oder entfernt,
sondern verbleiben grundsatzlich im Aushang, bis sie im Rah-
men eines nachfolgenden, entgeltlichen Auftrags Uberklebt
werden.

2. Leistungen, die Uber diese Standardleistung hinausgehen,
gelten als Sonderleistungen und werden individuell vereinbart
und gesondert berechnet. Dies gilt insbesondere fir:

— auf Wunsch des Auftraggebers veranlasste Abdeckungen,
Neutralisierungen oder Entfernungen unmittelbar nach Kam-
pagnenende,

— auf Wunsch des Auftraggebers veranlasste Abdeckungen,
Neutralisierungen oder Entfernungen zu einem spateren, vom
Auftraggeber bestimmten Zeitpunkt (z. B. nach zwei bis drei
Dekaden),

—vom Auftraggeber gewiinschte vorzeitige Abdeckungen oder
Motivwechsel wahrend des laufenden Aushangzeitraums,

— Sondermontagen (Nacht-/Wochenendmontagen, Sonderge-
riste, besondere Sicherungsmalnahmen),

— zusatzliche Kontrollfahrten und Fotodokumentationen auf
Wunsch des Auftraggebers,

— zusétzliche Uberklebungen oder Ersatzplakatierungen, so-
weit der Anlass nicht vom Auftragnehmer zu vertreten ist.

3. Sonderleistungen werden nach Aufwand gemaR der jeweils
glltigen Preisliste bzw. auf Basis einer gesonderten Vereinba-
rung in Rechnung gestellt. Bereits erbrachte Medialeistungen
bleiben in jedem Fall voll vergitungspflichtig.

§ 10 Late-Sale / Auftrage zu technischen Kosten

1. Late-Sale-Deals / Auftrdge zu technischen Kosten im Sinne
dieser AGB sind Buchungen, bei denen der Auftragnehmer
dem Auftraggeber stark rabattierte Konditionen gewahrt und
fur die Medialeistung kein oder nur ein reduziertes Entgelt be-
rechnet wird und im Wesentlichen lediglich technische Kosten
(z. B. Plakatierung, Material, Logistik) in Rechnung gestellt
werden.

2. Bei Late-Sale-Deals / Auftrdgen zu technischen Kosten er-
folgt die Belegung ausschlief3lich nach Verfiigbarkeit von Rest-
platzen. Der Auftraggeber hat keinen Anspruch auf bestimmte
Einzelstandorte, bestimmte Umfeldstrukturen oder eine be-
stimmte Netzzusammensetzung. Geringfiigige Anderungen in
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Anzahl, Verteilung oder Lage der belegten Werbetrager sind
vertragsgeman.

WG MBH

3. Der Auftrag gilt bei Late-Sale-Deals / Auftragen zu techni-
schen Kosten als vertragsgeman erfiillt, wenn der Auftragneh-
mer mindestens 80 % der in der Auftragsbestatigung ausge-
wiesenen Aushange im vorgesehenen Aushangzeitraum rea-
lisiert. In diesem Fall bestehen keine Anspriiche des
Auftraggebers auf Minderung, Gutschrift, Rickzahlung oder
Schadensersatz wegen nicht realisierter Aushange.

4. Liegt der Erfillungsgrad unter der in Absatz 3 genannten
Quote, erfolgt eine Kompensation ausschlielich in Form einer
medienaquivalenten Ersatzleistung, insbesondere durch:

— kostenfreie zusétzliche Aushange (,Durchhanger”) auf ande-
ren vom Auftragnehmer ausgewahlten, belegbaren Werbetra-
gern im selben Kampagnengebiet, und/oder

— kostenfreie Verlangerung des Aushangs auf bereits belegten
Werbetragern in einem oder mehreren Folgeterminen.

Ein Anspruch auf Auszahlung, Gutschrift oder sonstige mone-
tare Kompensation besteht auch in diesem Fall nicht.

5. Mit den in Absatz 4 beschriebenen Ersatzleistungen sind
samtliche Anspriiche des Auftraggebers aus dem jeweiligen
Ausfall oder der jeweiligen Minderleistung endgiiltig abgegol-
ten.

6. Die gesetzlichen Haftungsregelungen des Auftragnehmers
bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit sowie flr Schaden aus
der Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit bleiben un-
beriihrt; im Ubrigen gelten die Haftungsbegrenzungen geman
§12.

§ 11 Ricktritt / Stornierung durch den Auftraggeber

1. Fir Vertrage Giber Dekadenaushange gilt ein Ricktrittsrecht
bis 60 Kalendertage vor gebuchtem Dekadenbeginn; fiir Ver-
trage Uber Wochenaushange, bis 60 Kalendertage vor ge-
buchtem Wochenbeginn.

§ 12 Leistungsstérungen, Reklamationen, Haftung

1. Der Auftragnehmer erfillt den Auftrag durch Anbringung,
Kontrolle, Pflege, Ausbesserung und Erneuerung beschadig-
ter Aushange wahrend der vereinbarten Aushangzeit im Rah-
men eines ordnungsgemalen Geschaftsbetriebs.

2. Sichtbehinderungen, die bei der Bewertung und Preisgestal-
tung der Werbeflache bereits beriicksichtigt wurden (z. B.
Baume, Masten, Verkehrsschilder, bauliche Gegebenheiten),
berechtigen nicht zu Minderung, Gutschrift oder Schadenser-
satz.

3. Klebeausfalle oder Beschadigungen von Aushéngen, die
der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat (z. B. Witterungsein-
flisse, Vandalismus, Untergrundbeschaffenheit), werden im
Regelfall durch kostenfreie Nachplakatierung oder Aushang-
verlangerung kompensiert. Weitergehende Anspriiche des
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Auftraggebers sind ausgeschlossen, soweit nicht Vorsatz oder
grobe Fahrlassigkeit des Auftragnehmers vorliegen.

4. Offensichtliche Mangel sind unverziiglich nach Kenntnis, in
der Regel noch wahrend der Laufzeit, gegentiber dem Auftrag-
nehmer zu riigen. Spatestens einen Monat nach Beendigung
des Aushangs missen Mangel schriftlich bzw. in Textform un-
ter genauer Angabe des Standortes und unter Beifligung ge-
eigneter Nachweise (insbesondere Belegfotos) geltend ge-
macht werden. Nach Ablauf dieser Frist gilt die Leistung als
vertragsgemal erbracht.

5. Der Auftragnehmer haftet auf Schadensersatz — gleich aus
welchem Rechtsgrund — nur

a) bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit,

b) bei leicht fahrldssiger Verletzung wesentlicher Vertrags-
pflichten (Kardinalpflichten), jedoch beschrankt auf den ver-
tragstypischen, vorhersehbaren Schaden.

6. Eine Haftung firr mittelbare Schaden und Folgeschaden, ins-
besondere entgangenen Gewinn, ist ausgeschlossen.

7. Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen gelten nicht bei
Schaden aus Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit
sowie bei zwingender Haftung nach dem Produkthaftungsge-
setz.

8. Ereignisse hoherer Gewalt, behdrdliche Malnahmen,
Streik, rechtmaRige Aussperrungen, Unruhen, Naturereig-
nisse, Verkehrs- und Infrastrukturausfalle sowie Bau-, Sanie-
rungs- oder Abrissmafinahmen an oder in unmittelbarer Nahe
des Standorts, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat,
berechtigen den Auftragnehmer, die Leistung angepasst zu er-
bringen oder zu verschieben. Der Auftragnehmer wird nach
Moglichkeit gleichwertige Ersatzflachen oder Aushangverlan-
gerungen anbieten. Ist dies nicht mdglich, wird die anteilige
Vergitung fir den ausgefallenen Leistungsanteil gutgeschrie-
ben; weitergehende Anspriiche bestehen nicht.

§ 13 Datenschutz

1. Der Auftragnehmer verarbeitet personenbezogene Daten
des Auftraggebers ausschlief3lich im Rahmen der gesetzlichen
Bestimmungen, insbesondere der DSGVO und des BDSG.

2. Naheres ergibt sich aus der jeweils aktuellen Datenschut-
zerklarung des Auftragnehmers, abrufbar Uber dessen Inter-
netauftritt.

§ 14 Schlussbestimmungen

1. Es gilt ausschlieflich deutsches Recht unter Ausschluss des
UN-Kaufrechts (CISG).

2. Erfillungsort und, soweit rechtlich zulassig, ausschlieRlicher
Gerichtsstand fir alle Streitigkeiten aus oder im Zusammen-
hang mit dem Vertragsverhalinis ist der Sitz des Auftragneh-
mers. Der Auftragnehmer ist berechtigt, den Auftraggeber
auch an dessen allgemeinen Gerichtsstand zu verklagen.

AUSSENWERBUNG

3. Anderungen und Erganzungen des Vertrages einschlieRlich
dieser AGB bedirfen der Textform. Dies gilt auch fiir die Auf-
hebung dieses Textformerfordernisses.

WG MBH

4. Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB ganz oder teil-
weise unwirksam oder undurchfihrbar sein oder werden,
bleibt die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen unberthrt.
An die Stelle der unwirksamen oder undurchfihrbaren Bestim-
mung tritt diejenige wirksame Regelung, die dem wirtschaftli-
chen Zweck der urspriinglichen Bestimmung am néachsten
kommt.
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